Produkte/Werbeartikel der GKB.
Nachhaltigkeit.

Vision

Wir sind das Vorzeigeunternehmen im Bereich Nachhaltigkeit und setzen Zeichen.

Strategie/Denkweise

Produkte fiir die GKB werden wenn moglich in Graubiinden/in der Schweiz (Prioritit) oder in europdischen Lindern hergestellt.
Auslindische Produkte miissen von einem unabhingigen Label zertifiziert sein. Bei allen Lieferanten achten wir auf die Einhal-
tung der ESG-Kriterien Okonomie, Okologie und Soziales.

Prozess

Jedes der drei Handlungsfelder Okonomie, Okologie und Soziales umfasst Unterkategorien, die es optimal zu beriicksichtigen
gilt. Alle Handlungsfelder mit ihren Unterkategorien haben denselben Stellenwert.

Herstellung GR/CH (Prioritit), Europa oder Labels.

e Partner e Arbeits-
) ¢ Dauerhaftigkeit/ ® Materialien bedingungen
Okonomie Lagerung Gkologie o Umwelt e Gesundheit
¢ Nutzen/Mehrwert e Verpackung ¢ Entlohnung
¢ Wahrnehmung e Tierwohl

Unterstutzung durch Spezialisten.

Support

Fiir die Bewertung der Nachhaltigkeit der Produkte hat die GKB in Zusammenarbeit mit Spezialisten ein Bewertungsraster er-
stellt, anhand dessen die 6kologische und soziale Nachhaltigkeit jedes Produkts bewertet wird. Zudem holt die Bank Experten-

meinungen ein, wenn sie es fiir notig erachtet.

Graubiindner
gkb.ch Kantonalbank


http://www.gkb.ch

Unterkategorien

Partner

Dauerhaftigkeit/Lagerung

Nutzen/Mehrwert

Wahrnehmung

Materialien

Umwelt

Verpackung

Arbeitsbedingungen/

Gesundheit/Entléhnung

Tierwohl

gkb.ch

Wir vertrauen in erster Linie auf unsere ausgewahlten Partner. Diese werden gebrieft und
auf das Thema Nachhaltigkeit sensibilisiert. Zudem werden wenn moglich Institutionen
fiir Menschen mit Beeintrachtigung (z.B. ARGO, ARBES, Eco Grischun) beriicksichtigt.

Wir achten auf gute Qualitit und damit eine lingere Lebensdauer des Produkts. Es wird
dezent und zeitlos gebrandet, sodass es uiber einen lingeren Zeitraum eingesetzt werden
kann. Fur die Lagerung ist uns neben der Haltbarkeit die Stapelbarkeit der Produkte
wichtig.

Die Produkte sollen der Zielgruppe entsprechen und bieten ihr einen Mehrwert.

Unsere Produkte machen unseren Nachhaltigkeitsanspruch sichtbar. Geschieht dies nicht
auf Anhieb, machen wir darauf aufmerksam. Wir kennen die Lieferkette und kommuni-
zieren transparent.

Alle Materialien/Bestandteile eines Produkts sollen moglichst schadstofffrei hergestellt
sein. Wir setzen auf nachwachsende Rohstoffe und Rezyclate.

Wo moglich produzieren wir klimaneutral und abfallfrei.

Wir leben Nachhaltigkeit nicht nur nach aussen, sondern auch nach innen. Wir verzich-
ten bei Lieferung und Versand der Produkte auf unnoétige Verpackung und versuchen
sogar, unserer Zielgruppe auch mit ihr einen Mehrwert zu bieten.

Wir fordern von den beriicksichtigten Produktionsstitten detaillierte Auskunft iiber
ihren Verhaltenskodex. Die Arbeitsbedingungen und die Entlohnung sind fair und es
wird auf die Gesundheit der Arbeitnehmenden geachtet.

Grundsitzlich verzichten wir auf tierische Produkte. Ausnahmen bilden regionale Spe-
zialititen oder Materialien (z.B. Schafwolle), die das Tierwohl nicht beeintrichtigen.

Graubiindner
Kantonalbank


http://www.gkb.ch

